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研究目的

◼ 全面系统地梳理中国蚊帐的发展历程、发展现状、产业

链情况、竞争格局等，深入解析蚊帐市场未来发展空间

及趋势。

◼ 蚊帐行业发展现状如何？

◼ 蚊帐行业的主要参与者有哪些？竞争态势如何？

◼ 蚊帐行业的发展空间及驱动因素有哪些？

研究问题
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• 2024年，中国蚊帐行业市场规模为80亿元，预计未来将以5.6%的速率增至105.7亿元，

主要得益于消费者对睡眠质量的要求显著上升，推动高品质、功能性蚊帐需求增长。

未来，一是中国不断增长的租房需求为蚊帐行业提供稳定的增量，二是睡眠经济崛

起将直接带动蚊帐行业从传统家居用品向高附加值健康管理产品转型。

蚊帐行业的发展空间及驱动因素
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• （1）市场参与者：水星/富安娜等大型家纺企业凭借品牌背书与渠道优势覆盖基础

需求，新品开始注重材质升级、功能创新和场景细分；美朵嘉/半弦月等自主创新

品牌通过场景化设计、技术参数升级和精准市场定位，在细分领域建立竞争壁垒；

南极人/无印良品等贴牌/零售店则依靠供应链优势推出多款基础产品，以性价比覆

盖大众市场。（2）竞争现状：相比于Cotton Faith、艳阳天、高睿家纺、南极人等

品牌热衷于推出丰富的蚊帐款式，美朵嘉蚊帐凭借高安全标准、创新功能设计等实

现显著高溢价，在行业占据领先地位并引领行业发展。

蚊帐行业主要参与者及竞争态势

蚊帐行业发展环境

01
• （1）政策环境：持续推动蚊帐行业向高端化、智能化、环保化转型；（2）市场环

境：作为家纺细分品类，蚊帐的发展随家纺行业整体市场波动。2024年以来，家纺

行业受“两新”和稳外贸等政策影响，营收端实现增长，但因原材料成本高企、竞争

加剧、转型投入等，利润端下滑严重。
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第一部分
中国蚊帐行业概述



  蚊帐多采用网纱或化纤材质，具

有良好的透气性，避免闷热感，

尤其适合夏季使用。

部分材质（如棉纱、真丝）还能

进一步提升舒适度，适应不同气

候条件。

无化学污染：与蚊香、电蚊液等

化学驱蚊方式不同，蚊帐无需依

赖有毒物质，避免对人体和环境

造成二次污染。

安全性高：尤其适合孕妇、婴幼

儿、过敏体质者等特殊人群使用。

防尘防虫：蚊帐可吸附空气中飘

落的灰尘、飞蛾等微小颗粒，减

少室内污染物对睡眠环境的影响。

装饰性：部分蚊帐设计精美（如

宫廷式），兼具实用性与美观性，

可作为卧室装饰的一部分。

便携性：部分户外蚊帐适合露营

或旅行使用，提供临时防蚊庇护。

来源：头豹研究院

中国蚊帐行业概述——定义及功能
蚊帐是一种避免蚊子叮咬的帐幕，通常由网状材质制成，通过物理隔绝的方式阻挡蚊虫进入睡眠区域，
为使用者提供安全、舒适的睡眠环境

蚊帐的功能及特点

物理隔离：蚊帐的网眼设计（通

常为1.8-3.0mm）能有效阻挡蚊

虫（尤其是成年蚊子）进入，同

时允许空气流通。

气流屏障：蚊帐能减少人体散发

的二氧化碳、体温和湿度等吸引

蚊虫的气味扩散，降低蚊虫的侦

查成功率。

蚊帐的
功能和特点

主流驱蚊工具

蚊帐：通过物理隔绝的方式

阻挡蚊虫进入特定区域

蚊香：通过燃烧或加热释放

化学药剂，驱赶或毒杀蚊虫

❑ 市场上主流的驱蚊工具有蚊帐、蚊香、电蚊液、电蚊拍四种，分

别以隔离、燃烧、电热和电击为原理驱赶/击杀蚊虫，适用于不同

场景与需求。但相对于其他三者，蚊帐更具备环保性（蚊香和电

蚊液均采用化学原理驱蚊，易产生有毒物质）和便捷性（电蚊拍

依靠高压电击灭蚊，即时高效但需手动操作）。

电蚊液：通过电热加热释放

低毒化学药剂，驱赶蚊虫

电蚊拍：利用物理原理（高

压电场）快速击杀蚊虫



来源：头豹研究院来源：头豹研究院

中国蚊帐行业概述——应用场景
蚊帐作为防蚊利器，其应用场景广泛且多样化，不同场景对蚊帐的功能需求和设计要求各不相同，如家
庭场景要求防蚊面积大、宿舍场景要求安装简单、户外露营场景要求轻便易携带

蚊帐的应用场景

家庭卧室
整晚好眠

学生宿舍
简易安装

户外露营
轻量便捷

婴儿床
防摔防蚊



来源：头豹研究院来源：头豹研究院

中国蚊帐行业概述——分类
按产品结构分，蚊帐可分为方顶蚊帐（大面积防蚊，适合家庭使用）、蒙古包蚊帐（安装简单，适合单
人使用）、吊顶蚊帐（固定在天花板，满足长期固定使用需求）、折叠蚊帐（携带方便，适合户外场景）

蚊帐按照产品形态分类

方顶蚊帐

主要特点：【1】结构相对稳

固，不易倒塌，支架多为烤漆

金属或玻璃纤维；【2】空间

较大，适合多人使用；【3】

包括三开门设计（宫廷式）或

简易折叠式两种。

适用场景：【1】适合家庭使

用（如卧室、儿童房）；【2】

需要大面积防蚊。

蒙古包蚊帐

主要特点：【1】顶部呈圆拱

形，类似蒙古包设计；【2】

免安装或简易安装，支架多为

玻璃纤维或碳纤维；【3】空

间较小，进出方便。

适用场景：【1】适合单人使

用（如学生宿舍、租房）；

【2】临时防蚊需求，追求便

捷安装的用户。

吊顶蚊帐

主要特点：【1】固定在天花

板或者支架上，形成独立封闭

空间；【2】节省地面空间，

安装后不易移动，需专业安装；

【3】透气性一般，白天可收

纳（部分设计支持）。

适用场景：【1】空间有限的

卧室（如小户型、婴儿床）；

【2】长期固定使用需求。

折叠蚊帐

主要特点：【1】可折叠收纳，

轻便易携带，适合户外活动；

【2】无支架设计，对不平整

地面适应性差；【3】多为化

纤或尼龙，防蚊与耐用性兼顾。

适用场景：【1】适合露营、

野营等户外场景；【2】临时

应急使用（如旅行）；【3】

适合儿童推车。



来源：头豹研究院来源：头豹研究院

中国蚊帐行业概述——发展历程
蚊帐起源于古代，行业历经材质革新（蚕丝→麻葛→棉纱→化纤）、功能迭代（防蚊→装饰→智能集成）
及文化意义变迁（奢侈品→民生品→科技产品）。未来，智能化/轻量化/环保化将继续引领行业发展

蚊帐的发展历程

时间 主流材质 主要功能 阶段特点

古代（起源于

春秋）

【1】起源之初，材质以昂贵的

丝织品（蚕丝、锦、罗）、麻、

葛布等天然纤维为主；【2】宋

朝起，纱布和纱帐逐步进入市场，

材质更加多样化，包含丝绸、纱

布、纸质

防蚊、保暖、防风、避光

• 象征社会等级（如晋代规定锦帐为宫禁独

用）：蚕丝、锦等天然纤维透气性好，但

制作成本高，为贵族和富人享用

• 平民多用麻、葛布；纸蚊帐轻便但易损

20世纪50年代-

70年代
竹编、草编、棉纱 防蚊、简易遮蔽

• 手工编织，款式单一，吸水性强，易变形

• 民间生活实用工具，普及率低

20世纪80年代-

90年代

化纤材料（涤纶、尼龙、聚乳酸

纤维）、加密网纱
防蚊、透气、耐用

• 网眼密度提升

• 机械化生产，轻便易清洗

• 成为家庭必需品

21世纪至今

【1】功能性材料（防蚊涂层纱、

竹炭纤维）、环保材料（可降解

纤维）；【2】智能设计

防蚊、防坠床、抗菌、智

能控制（如LED灯带）

• 多元化设计（蒙古包式、折叠式）

• 防蚊涂层主动驱蚊

• 环保与智能化结合

• 融入时尚与科技，成为家居美学符号

❑ 蚊帐的发展大致可分为四个阶段。

【1】古代：蚊帐的使用可追溯至

春秋时期，最初材质以蚕丝、锦、

罗等昂贵丝织品为主，象征贵族

阶层的专属，平民多用麻、葛布

或棉纱，兼具防蚊、保暖、防风

等多重功能。【2】1950-1970年

代：竹编、草编、棉纱等材质的

蚊帐成为主流，因成本低廉成为

民间实用工具，但普及率较低。

【3】1980-1990年代：随着化纤

材料（涤纶、尼龙）与加密网纱

的普及，蚊帐实现机械化生产，

轻便耐用且透气性提升，防蚊效

果显著，成为家庭必备用品。【4】

2000年至今，功能性材料与环保

设计兴起，防蚊、抗菌、防坠床

等功能叠加，智能化设计（LED

灯带、自动开合）进一步拓展蚊

帐使用场景。



来源：头豹研究院

中国蚊帐行业综述——发展环境（政策环境）
一方面，政策持续推动蚊帐行业向高端化（提升产品附加值，如抗菌功能）、智能化（如感应灯、自动
升降）转型；另一方面，随着环保监管的加强，将加快可降解材料在蚊帐行业的普及

中国蚊帐行业相关政策

政策 颁布主体 时间 政策内容及影响 政策类型

《蚊帐》（FZ/T 62014-2015） 工信部 2016.01

• 内容：明确蚊帐产品质量、安全性能等要求（如网眼密度、甲醛含

量、色牢度等）

• 影响：推动蚊帐行业标准化，提升整体产品质量，规范市场秩序，

淘汰劣质产品

行业标准

《关于产业用纺织品行业高质量

发展的指导意见》
工信部、发改委 2022.04

• 内容：①强化科技创新，推动纳米、微米纤维非织造布技术产业化；

②通过技术创新提升产品附加值，推动产业高端化；③推进数字化

智能化制造；④支持环保、可降解材料在纺织品行业推广应用，提

高天然纤维、再生纤维素纤维等应用比例

• 影响：①促进蚊帐布加工行业向高附加值领域转型（如智能温控、

抗菌功能）；②推动企业加大研发投入，提升市场竞争力

指导性政策

《建设纺织现代化产业体系行动

纲要（2022-2035年）》
中国纺织工业联合会 2023.08

• 内容：推动行业向高端化、智能化、绿色化、融合化发展，构建具

有完整性、先进性、安全性的现代化产业体系

• 影响：为蚊帐行业指明智能化、绿色化、数字化的发展路径，推动

其从传统劳动密集型产业向高附加值、可持续方向转型

指导性政策

《纺织工业提质升级实施方案

（2023—2025年）》

工信部、发改委、商

务部、市场监督总局
2023.11

• 内容：到2025年，70%的规模以上纺织企业基本实现数字化网络化，

研发经费投入强度达1.3%

• 影响：①推动蚊帐企业引入自动化设备（如智能缝纫机），提升生

产效率；②鼓励使用环保材料（如再生纤维），减少生产污染

指导性政策



来源：Wind、头豹研究院

中国蚊帐行业综述——发展环境（市场环境）
作为家纺细分品类，蚊帐的发展随家纺行业整体市场波动。2024年以来，家纺行业受“两新”和稳外贸等
政策影响，营收端实现增长，但因原材料成本高企、竞争加剧、转型投入等，利润端下滑严重

中国家纺行业发展现状

➢ 中国规模以上家纺企业营收和利润增速，2021-2025Q1
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➢ 家纺行业指数（单位：点），2023.01-2025.05 ❑ 蚊帐作为家纺行业的细分品类（蚊帐属于家纺行业中床上

用品的一个细分类目） ，受家纺行业整体市场现状影响。

❑ 从营收看，2024年以来，家纺行业整体呈现稳定增长态势，

逐渐扭转前两年的负增长局面。一方面，在国家“两新”政

策的推动下，家纺行业内销整体平稳且呈现新亮点，相关

企业订单和产品产量出现明显上升。另一方面，受益于国

家一系列稳外贸政策，家纺行业出口规模在2022年、2023

年连续两年下降后恢复增长，2024年及2025Q1出口家用

纺织品分别同比增长5.6%和4.2%。床上用品作为家纺行业

最大的子行业，2024年2025Q1规模以上床上用品企业营

收同比分别实现3.7%和4.4%的增长。

❑ 从利润看，2024年以来，家纺行业受原材料成本高企、竞

争加剧（国内市场同质化竞争使行业陷入“以价换量”困境；

行业出口呈现“量增价减”趋势）、转型投入（纺织行业智

能制造设备普及率达60%，短期巨额投入对现金流形成压

力）及政策冲突（美国加征关税等）等多重因素影响，利

润急剧下滑严重，2024年和2025Q1，规模以上家纺企业

利润总额同比分别下滑7.4%和11.3%（2024年，规模以上床

上用品利润总额同比下滑12.0%）。
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注：2023年利润增速为纺织业整体利润增速。



第二部分
中国蚊帐行业产业
链解析



来源：头豹研究院

中国蚊帐行业产业链解析——产业链图谱
蚊帐行业上游为面料（天然/化学纤维）、辅材（支架/拉链等）和设备（经编机等）提供商；中游为蚊
帐制造商，包括老牌家纺企业、功能创新品牌和贴牌厂商等众多参与者；下游为通过全渠道销往消费者

中国蚊帐行业产业链图谱

上
游

➢ 蚊帐行业上游由面料材

料（主要为天然或化学

纤维）、辅助材料（支

架、拉链等）和设备提

供商（经编机等）三者

组成。

中
游

②辅助材料

③生产设备

➢ 蚊帐行业的参与者众多，

除水星家纺等老牌家纺

企业外，还包括美朵嘉、

半弦月等功能创新品牌，

以及南极人、北极绒等

贴牌厂商。

①
面
料
提
供
商

天然纤维（主要为植物纤维） 化学纤维（主要为合成纤维）

蚊帐制造商

下
游

➢ 蚊帐主要通过淘天等线

上平台，以及家居卖场、

超市等线下渠道销售。

①
线
上

②
线
下

家纺城 家居卖场

百货/商超 ……



来源：可持续纺织促进会、国家统计局、中国石化新闻网、头豹研究院

中国蚊帐行业产业链解析——上游分析（原材料产量现状）
蚊帐的原材料以棉等天然纤维（透气性好）和涤纶等化学纤维（耐用易清洗）为主；近年来，中国纤维
产量持续增长，确保了蚊帐生产所需原料的充足供应，同时再生纤维的快速发展也推动行业向绿色转型

中国纤维行业发展现状

80%20%

棉 其他

83%

6%

7%
4%

涤纶 锦纶 再生纤维 其他

26%

74%

天然纤维 化学纤维

➢ 各类纤维生产量占比，2023-2024

全球纤维产量情况，2023全球天然纤维产量情况，2023 中国化学纤维产量情况，2024

❑ 中国是纤维生产大国，纤维产量占全球纤维总产量的70%以上。按来源不同，纤维可以

分为天然纤维和化学纤维两种，前者以棉为主，后者以涤纶（聚酯纤维）、锦纶（尼龙）

等合成纤维和再生纤维（人造纤维）为主。2020-2024年，中国棉花产量从591万吨增至

616万吨，CAGR为1.1%，整体维持稳定；中国化学纤维产量从6,025万吨增至7,475万吨，

CAGR为5.5%，保持增长，其中涤纶产量从4,923万吨增至6,226万吨、锦纶产量从384万

吨增至459万吨、再生纤维产量从395万吨增至516万吨，CAGR分别为6.0%、4.5%和6.9%。

纤维产量的持续增长不仅确保了蚊帐生产所需原材料的充足供应与供应链的稳定性，同

时再生纤维技术的快速发展也有力推动了该行业向可持续发展方向转型。

➢ 中国棉花产量（万吨），2020-2024
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-10%
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产量 增速
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-5%
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0

3,000

6,000

9,000

2020 2021 2022 2023 2024

涤纶 再生纤维 锦纶 化学纤维产量增速

➢ 中国化学纤维产量（万吨），2020-2024
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中国蚊帐行业产业链解析——上游分析（原材料价格）
2024年以来，棉花价格持续下跌或将推动棉质蚊帐成本下降，涤纶价格剧烈震荡或将造成涤纶蚊帐生产
成本显著波动；此外，棉花和涤纶价差扩大可能促使蚊帐行业加速向高性能化纤蚊帐转型

中国棉花现货均价（元/吨），2024.05-2025.05

16,264 

14,466 

12,000

13,500

15,000

16,500

18,000

05/2024 08/2024 11/2024 02/2025 05/2025

中国涤纶长丝POY价格（元/吨），2024.05-2025.05

❑ 2024年以来，棉花价格呈现显著下跌趋势，棉花现货均价由2024年5月的16,264元/吨下降至2025年5月的14,466元/吨，主要受供需宽松、库存高位及中美贸易摩擦

等因素压制；涤纶价格波动显著，涤纶长丝POY（涤纶预取向丝）价格由2024年5月的7,350元/吨上升至2024年7月的8,000元/吨后一路下滑至2024年11月的6,600元/

吨，2025年以来，涤纶长丝POY价格在6,200元/吨-7,300元/吨之间波动，主要受PTA（精对苯二甲酸）成本波动影响。

❑ 由于蚊帐多采用涤纶长丝（轻便、耐用），涤纶价格剧烈震荡将对其生产成本造成不利影响，而棉花价格下跌可能推动棉质蚊帐（如传统纱制产品）成本下降，间

接增强价格竞争力。此外，棉花与涤纶价差扩大，可能促使企业更倾向于使用涤纶材料，加速行业向高性能化纤蚊帐转型。同时，原材料价格下行有助于企业优化

利润空间，但需警惕中美贸易政策变化对出口型蚊帐企业的冲击。
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来源：头豹研究院

中国蚊帐行业产业链解析——上游分析（原材料市场动态）
上游朝着智能化、环保化、功能化发展，不仅能提高蚊帐的生产效率和质量，还能通过赋予原材料特殊
性能驱动蚊帐产品升级，提升附加值

中国纤维行业发展趋势及对蚊帐生产商的影响

趋势一：
智能化

趋势二：
绿色化

趋势三：
功能化

❑ （1）织机技术水平、智能化程度不断提高。以新疆棉纺产业织机为例，截至2024年，全疆各类织机总数达6.24

万台，2024年新增2.76万台。从织机类型看，无梭织机占比达85%（分量轻、振动小、效率高），较2023年提高

5pct。从智能化程度看，企业纷纷引进具有自动换纬、自动检测等功能的智能织机，甚至在部分新建纺织工厂中，

智能织机占比达100%。这些智能织机能够实现生产过程中的远程监控和数据分析，有效提高了纺织品的生产效率

和质量。（2）智能化正重塑化纤行业和企业“内核”，工艺技术持续突破。以百宏聚纤为例，在其智能工厂的建

设中，通过智能跟踪、监控、调度及管理软件技术，成功实现卷装从丝车上线、输送、储存、分类、包装到码垛

的全程自动化，工作效率得到显著提高。

趋势一：智能化程度加深提高生产效率 ➢ 纤维行业最新发展趋势

❑ 《关于化纤工业高质量发展的指导意见》提到：到2025年，化纤行业绿色纤维占比要提高到25%以上，生物基化

学纤维和可降解纤维材料产量年均增长达20%以上。随着再生涤纶、生物基涤纶等研发加速，将推动企业向循环

经济转型。

趋势二：环保材料的使用驱动产品升级

❑ 涤纶行业功能化发展通过赋予纤维特殊性能（如抗菌、防紫外线、高透气性等）显著提升蚊帐产品的附加值与市

场竞争力。例如：江苏某纺织企业采用抗菌涤纶短纤生产防蚊帐，其纤维表面添加纳米银离子涂层，不仅有效抑

制霉菌滋生（传统棉麻蚊帐易受潮发霉），还延长使用寿命2-3倍；同时，通过优化纤维截面结构（如中空或多

孔设计），实现透气性提升40%，解决了传统密织蚊帐闷热的问题。

趋势三：功能化发展提升产品附加值



来源：头豹研究院

中国蚊帐行业产业链解析——中游分析（市场参与者1/2）
水星/富安娜等大型家纺企业凭借品牌背书与渠道优势覆盖基础需求，新品开始注重材质升级（如A类母
婴标准、高透气面料）、功能创新（如防摔）和场景细分（婴儿/儿童防护）

中国蚊帐行业市场参与者（综合型/大型家纺企业，业务涉及各类家纺用品，蚊帐生产销售占其营收较小）

综
合
型
家
纺
企
业

品牌 所属公司 成立时间 主营业务 蚊帐产品

水星家纺
上海水星家用纺织

品股份有限公司
1987年

• 专注于家纺产品的研发、生产和销售

• 2024年营收为41.9亿元，其中被子类营收20.3亿元、套件

类营收14.6亿元、枕芯类营收3.2亿元、其它营收3.8亿元

• 共有15+款蚊帐产品，价格在160-460元之间

• 以家庭卧室、宿舍、儿童/婴儿防摔等场景为主

• 主打方形设计，强调360°全包裹防蚊防摔

富安娜
深圳市富安娜家居

用品股份有限公司
1994年

• 专注纺织家居及生活类产品的研发、设计、生产与销售

• 2024年营收为30.1亿元，其中被芯类和套件类营收均接近

12亿元、枕芯类营收2.2亿元，其它营收4.0亿元

• 共有10+款蚊帐产品，价格在90-230元之间

• 以家庭卧室、宿舍场景为主

• 主打蒙古包/方形设计，强调360°全包底+防滑

绑带；加密网眼+精致美学

梦洁家纺
湖南梦洁家纺股份

有限公司
1956年

• 专注于家纺产品的研发、生产和销售，同时涉及部分洗护

业务

• 2024年营收为17.1亿元，其中套件类营收6.5亿元、被芯

类营收5.8亿元、枕芯类营收为1.1亿元、其它营收3.8亿元

• 共有4款蚊帐产品，价格在90-200元之间

• 以宿舍场景为主

• 主打蒙古包式设计，强调免安装、无压抑感

罗莱生活
罗莱生活科技股份

有限公司
1992年

• 聚焦以床品为主的家用纺织品业务

• 2024年营收为45.6亿元，其中被芯类营收15.9亿元、套件

类营收14.6亿元、枕芯类2.8亿元、夏令产品1.6亿元、其

它营收2.5亿元

• 共有5款蚊帐产品（2款为乐蜗家纺产品），价

格在60-170元之间（乐蜗家纺价格可达800元）

• 以家庭卧室、宿舍场景为主

• 主打方形/蒙古包设计，强调抗菌、加高设计

远梦家居
远梦家居用品股份

有限公司
1995年

• 主要从事床上用品的研发、生产和销售

• 2024年营收为5.3亿元，主要产品包括被芯类、布艺类、

夏凉类和家居生活类

• 共有4款蚊帐产品，价格在30-160元之间

• 以家庭卧室、宿舍场景为主

• 主打方形设计，强调三开门、加高设计



来源：头豹研究院

接上页

综
合
型
家
纺
企
业

品牌 所属公司 成立时间 主营业务 蚊帐产品

博洋家纺
宁波博洋控股集团

有限公司
1995年

• 博洋是一家大型综合型时尚产业集团，旗下自主品牌30+个，

零售终端5,000+家，国内主要综合型B2C、C2C平台及社交

类新零售店铺300+家

• 博洋家纺主营套件、被子、枕头等，同时涉及凉席、蚊帐

等其它产品销售

• 共有20+款蚊帐产品，价格在80-710元之间

• 以儿童/婴儿防摔等场景为主，包含儿童上下

子母床蚊帐

• 主打蒙古包/方形设计，强调儿童防摔、免安

装、卡通设计

多喜爱
多喜爱家纺股份有

限公司
1999年

• 涉及以套件类产品、芯类产品为主的家纺用品的研发设计、

外包生产、品牌推广、渠道建设和销售等业务

• 共有10+款蚊帐产品，价格在120-170元之间

• 以婴儿/儿童防摔场景为主

• 主打蒙古包设计，强调360°全底防蚊、免安装、

加大空间设计

注：产品款式数量及价格区间均来源于各公司淘宝官方旗舰店，上新款式指的是2025年的全新款式，下同。

11

9

4
3

1

博洋家纺 多喜爱 富安娜 水星家纺 梦洁家纺

➢ 综合家纺企业蚊帐上新现状，2025.01-2025.05 ❑ 蚊帐行业参与者众多，其中综合型家纺企业凭借自身品牌影响

力、成熟的供应链和广而深的渠道占据市场重要地位。从产品

丰富度看，水星家纺、富安娜、博洋家纺和多喜爱蚊帐款式丰

富，共有10+款。从应用场景看，水星家纺蚊帐产品覆盖家庭

卧室、宿舍、儿童/婴儿防摔等多场景；富安娜、罗莱生活和

远梦家居蚊帐产品以家庭卧室、宿舍场景为主；梦洁家纺以宿

舍场景为主；博洋家纺和多喜爱则主打儿童/婴儿防摔场景。

从2025年上新情况看，博洋家纺和多喜爱均推出多款新品，两

者新品多强调A类母婴级标准、免安装、防摔、360°全罩式设

计；富安娜新品注重面料的高透气性；水星家纺部分新品采用

100%新疆长绒棉以达到更透气、更柔软的效果。
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中国蚊帐行业产业链解析——中游分析（市场参与者2/2）
美朵嘉/半弦月等自主创新品牌通过场景化设计、技术参数升级和精准市场定位，在细分领域建立竞争壁
垒；南极人/无印良品等贴牌/零售店则依靠供应链优势推出多款基础产品，以性价比覆盖大众市场

中国蚊帐行业市场参与者（其它蚊帐制造商）

自
主
功
能
创
新
品
牌

品牌 所属公司 成立时间 主营业务 产品特点

美朵嘉
苏州美朵嘉家用纺
织品有限公司

2013年
• 生产销售蚊帐及其配套床单、凉席、绑带等
• 共有50+款蚊帐产品，价格在50-500元之间，热销款

式价格在300元左右，定位中端市场

• 带有专业床单的防摔蚊帐，即床单帐底2合1
• 材质：强调0甲醛0邻苯0致癌芳香胺，A类母婴等

级材质，抗菌防螨
• 防摔设计：使用双股钢丝支架、双层加密纱、加

宽防滑带等设计，网纱顶破力实测可达560+KPa

半弦月
半弦月（深圳）生
活科技有限公司

2023年
（前身成立
于2017年）

• 生产销售蚊帐、电热毯、凉席等家居用品
• 共有30+款蚊帐产品，价格在120-500元之间，热销款

式价格在160元左右，定位中端市场

• 材质：A级母婴等级材质，抗菌防螨
• 防摔与防护设计：使用六棱蜂巢网纱+加粗碳素

钢支架，承重能力达672KPa

夏维怡
江苏夏维怡纺织科

技有限公司
2010年

• 专注于夏令用品及家居纺织品的研发、生产与销售
• 共有20+款蚊帐产品，价格在50-210元之间，热销款

式在100元左右，定位低端市场

• 主打可折叠设计，适合租房、旅行或小空间场景
• A类等级材质，部分使用天然竹纤维网纱，抗菌

防螨，透气性好
• 防摔设计：使用六棱蜂巢网纱+加粗碳素钢支架

九洲鹿
上海金娇电子商务

有限公司
2010年

• 销售蚊帐等夏令、套件等床上、暖风机等小家电用品
• 共有70+款蚊帐产品，价格在70-300元之间，热销款

式在100元以内，定位低端市场

• 产品线丰富
• 防摔设计：加粗碳素钢支架与尼龙三通接头，承

重能力高达672KPa

丸丫
厦门优优公主贸易

有限公司
2014年

• 专注于婴童安全防护及母婴家居用品的研发与销售
• 共有3款蚊帐产品，价格在140-1,200元之间，热销款

式在300元左右，定位中高端市场

• 产品价格跨度大
• 防摔设计：双层合一六棱蜂巢网纱+双股加密碳

钢管，网纱顶破力可达1,175KPa

艳阳天
湖州卡尔马亚纺织

有限公司
2011年

• 销售蚊帐、窗帘、被子等家纺产品
• 共有300+款蚊帐产品，价格在10-350元之间，热销款

式在100元以内，定位低端市场

• 产品从基础款到u型双滑轨道设计等复杂款
• 强调全罩式、可折叠式设计，单手开合；6根玻

璃纤维管提高抗压和稳定性



来源：头豹研究院
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品牌 所属公司 成立时间 主营业务 产品特点

高睿家纺
湖州高睿经编实业有

限公司
2003年

• 专注于防虫蚊帐及网眼布产品的研发、生产与销售
• 共有200+款蚊帐产品，价格在10-200元之间，热销款

式在10-30元之间，定位低端市场

• 产品丰富，强调防蚊防尘，以宿舍场景为主
• 通过京东、淘天旗舰店及自营出口业务，覆盖

线上及国际市场

雅鹿家纺
南通官旗名品纺织品

有限公司
2019年

• 销售套件、被子、床垫/床单、蚊帐等各类家纺用品
• 共有70+款蚊帐产品，价格在50-350元之间，热销款式

为150元左右，定位中端市场

• 采用一体式轨道设计，加长纱幔（超柔帐纱）
• 多层褶皱设计，四周采用蕾丝花边，强调美学

Cotton 
Faith

广州懒人家居用品有
限公司

2013年
• 销售蚊帐、榻榻米床垫等家纺用品
• 共有500+款蚊帐产品，价格在20-340元之间，热销款

式在50元以内，定位低端市场

• 六棱蜂巢加密网纱，双股加粗钢丝，帐纱承重
可达820KPa、免安装

艾薇
佛山市顺德区华美联
创家居用品有限公司

2007年
• 销售蚊帐、套件、凉席等家纺用品
• 共有10+款蚊帐产品，价格在50元左右，定位低端市场

• 主打宿舍和小型儿童床场景，蒙古包设计，材
质为高密度加柔涤纶网纱，强调免安装

恬梦莱
南通翟鹏纺织品有限

公司
2022年

• 销售毛毯/绒毯、蚊帐、床单等家纺用品
• 共有80+款蚊帐产品，价格在60-200元之间，热销款式

在130元左右，定位中端市场

• 以宿舍场景为主，强调多种支架选择（自连接/
高伸缩/全伸缩/2s免安装支架），帐纱顶破力
为300+KPa

注：产品特点为热销产品的设计。

贴
牌
厂
商
或
零
售
店

品牌 蚊帐产品

南极人
• 共有130+款蚊帐产品，价格在50-200元之间，热销款式

在80-120元之间，主打方形设计

猫人
• 共有30+款蚊帐产品，价格在80-180元之间，热销款式

在100元左右，主打方形设计

北极绒
• 共有70+款蚊帐产品，价格在50-600元之间，热销款式

在160元左右，主打蒙古包/方形设计

无印良品
• 共有90+款蚊帐产品，价格在80-230元之间，热销款式

在150元左右，主打方形设计

❑ 与水星家纺等大型家纺企业不同，美朵嘉、半弦月等专业蚊帐厂商通过垂直

领域深耕，即针对母婴、学生、户外等细分人群，强调功能性设计（如防摔、

抗菌），形成差异化竞争。例如：美朵嘉热销产品强调床单蚊帐2合1设计

（国家专利），以确保更舒适的睡眠；半弦月、九洲鹿、丸丫等强调帐纱承

重能力以适配婴儿/儿童防摔场景；夏维怡采用可折叠式设计提高便捷度。从

品牌定位看，美朵嘉、半弦月、丸丫及雅鹿均定位中端市场；夏维怡、九洲

鹿、高睿、艾薇等则主打低端市场，强调基础功能和性价比。此外，南极人、

猫人、北极绒等贴牌厂商和无印良品等零售店依托供应链优势，推出多款基

础款蚊帐，以性价比覆盖大众市场，但缺乏核心技术突破。



来源：蝉妈妈、淘天、头豹研究院

24-40岁的女性群体是蚊帐的消费主力，倾向于通过淘天旗舰店或者抖音直播间购买相关产品，而100-
300元的产品既具备基本防蚊功能，又能满足其对安全性、设计感、场景适配性的要求

消费者购买蚊帐产品的偏好

➢ 购买蚊帐的年龄分布（抖音），2024-2025
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➢ 购买蚊帐的价格偏好（抖音），2024-2025
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➢ 从年龄看，购买蚊帐的多为24-40岁的女性

群体（女性消费占比达68%）。一方面，该

年龄段是生育高峰期，婴幼儿体质较弱，

对防蚊、防虫、防摔需求迫切；另一方面，

该年龄段普遍具备健康防护意识，更关注

蚊帐的防蚊密度、环保材质及抗菌性能。

从价格看，100-300元的蚊帐产品除了具

备基础防蚊功能，又可以满足消费者对安

全性、设计感和场景适配性的要求。

➢ 购买蚊帐的渠道偏好，2024-2025

旗舰店, 

52%

其它, 

48%

淘天平台 抖音平台

45%

24% 20%
11%

商品卡 品牌自营号 达人号 商家自营号

49%
直播

6%
视频

➢ 从渠道看，消费者倾向

于通过品牌旗舰店购买

蚊帐，以确保品质与售

后；而抖音平台的蚊帐

销售则高度依赖直播带

货，通过实时互动与限

时优惠吸引冲动消费。

中国蚊帐行业产业链解析——下游分析（购买偏好）



来源：头豹研究院

一方面，消费者对于蚊帐的防摔防掉床功能关注度显著提升，引导品牌方不断增强帐纱的顶破力和稳定
性；另一方面，折叠/免安装蚊帐因其轻量化/便携性特点备受青睐，促使品牌方不断推出相关新款

蚊帐产品的消费趋势

中国蚊帐行业产业链解析——下游分析（功能设计偏好）

➢ 抖音蚊帐产品热销卖点，2024-2025 ➢ 快手热卖夏季用品GMV环比增速，2025.03

4081%

777%

400% 325%
166% 160% 83%

冰点凉席 藤席 防儿童跌落蚊帐 空调被 折叠蚊帐 夏凉被 纱被

❑ 消费者对蚊帐的防摔、防掉床功能关注度显著提升，这主要源于对婴幼儿安全防护的迫切需求。随着育儿观念的升级，家长普遍意识到传统蚊帐仅具备防蚊功能已

无法满足实际场景需求，尤其在婴幼儿学爬、学走阶段，跌落风险成为核心痛点，促使家长优先选择加高围栏、全包围的防摔蚊帐（如防摔蚊帐/一体式蚊帐）。这

类产品通过高强度支架（如铁艺或铝合金）、加密网纱（如六棱蜂巢网纱）及底部防滑加固，有效提升帐纱顶破力和稳定性，确保婴儿/儿童在活动时不易移动或跌

落。例如：抖音蚊帐热销卖点中，多次出现“儿童”、“防摔”、“防掉床”等关键词。此外，折叠蚊帐因其轻量化和易收纳特性、免安装蚊帐因其便携性，能很好地契合

户外（对轻量化、便携性需求高）、租房（空间小，对收纳要求高）等场景需求，销售额实现剧增。例如：2025年3月，快手平台折叠蚊帐GMV同比增长166%。

2025Q1，快手平台蚊帐产品GMV同比

增长1,204%，买家数同比增长248%。



第三部分
中国蚊帐行业发展
空间



来源：沙利文、中家纺、蝉妈妈、专家访谈、头豹研究院

中国蚊帐行业发展空间——市场规模
2024年，中国蚊帐行业市场规模为80亿元，预计未来将以5.6%的速率增至105.7亿元，主要得益于消费者
对睡眠质量的要求显著上升，推动高品质、功能性蚊帐需求增长

中国蚊帐行业市场规模

60.3 

67.3 

72.9 

77.1 
80.0 
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90.8 

95.6 

100.6 

105.7 

2020 2021 2022 2023 2024 2025E 2026E 2027E 2028E 2029E

➢ 中国蚊帐行业市场规模（单位：亿元），2020-2029E

推算逻辑：中国蚊帐行业市场规模=中国床上用纺织品市场规模*蚊帐行业市场占比；中国

床上用纺织品市场规模=中国家用纺织品市场规模*床上用纺织品市场占比。

年份 2020-2024 2025-2029E

CAGR 7.3% 5.6%

❑ 中国蚊帐行业市场规模：2020-2024年，中国蚊帐行业市场

规模由60.3亿元增至80亿元，期间年复合增长率为7.3%，预

计到2029年，中国大蚊帐行业市场规模将达105.7亿元，

2025-2029年CAGR为5.6%。

❑ 近年来，消费者对睡眠质量和家居环境的要求显著上升，而

收入水平提高使其愿意为健康和舒适支付溢价，推动高品质、

功能性蚊帐需求增长。例如，抗菌防螨蚊帐通过纳米银技术

减少过敏源，透气性优化设计（如3D立体网布结构）提升

空气流通效率，以及环保材料应用（如可降解聚酯纤维）满

足可持续消费需求，均成为拉动蚊帐市场增长的核心因素。

此外，母婴群体对“防摔防掉床”功能的偏好进一步推动细分

市场需求。例如，2025年3月，快手平台防儿童跌落蚊帐

GMV环比增长400%。与此同时，智能化升级加速渗透，如

集成紫外线杀菌、温湿度感应的高端产品。例如：抖音平台

热销卖点中，以“高级”为关键词之一的蚊帐产品达100+，年

度销售额超1,000万元（2024.05-2025.05，下同），占平台

蚊帐年度总销售额的近7%。政策层面，《“健康中国2030”规

划纲要》强调人居环境质量提升，叠加“直播带货”等电商模

式普及，均驱使中国蚊帐行业从基础需求向健康、科技、环

保导向转型。



来源：喜临门睡眠研究院、头豹研究院

一方面，中国不断增长的租房需求为蚊帐行业提供稳定的增量；另一方面，睡眠经济崛起将直接带动蚊
帐行业从传统家居用品向高附加值健康管理产品转型

中国蚊帐行业发展驱动因素

中国蚊帐行业发展空间——驱动因素

❑ 睡眠经济市场规模呈现持续增长态势，带动个性化智能助眠产品逐渐走俏。

2016-2023年，中国睡眠健康产业市场规模由2,616亿元增至4,956亿元，期

间年复合增长率约9.6%，预计到2027年，该市场规模将进一步扩大至6,587

亿元。此外，企查查数据显示，中国现存睡眠经济相关企业达2万家。上述

数据均说明年轻人“花钱买觉”成为新趋势（中国睡眠大数据中心调查显示，

超48%的成年人存在睡眠困扰）。而睡眠经济对高品质、个性化睡眠环境

的追求，也将直接带动蚊帐行业从传统家居用品向高附加值健康管理产品

转型（例如，部分厂商推出的U型导轨蚊帐带有智能电动静音功能）。

睡眠经济崛起推动蚊帐使用助眠“黑科技”2

2,616 

3,779 

4,956 

6,587 

2016 2020 2023 2027E

中国睡眠健康产业市场规模，2016-2027E

❑ 中国租房群体庞大，约有2.6亿人次，其中四个一线城市租房人数近4,000

万，租房比例接近50%，且随着90后、00后新生代购房理念转变推动个人

选择租房生活（超50%的租客接受5年以上的租房生活，近20%的租客接受

10年以上租房生活）、保租房的普及释放家庭型租赁需求（例如：2024年

全国筹建配售型保障性住房/保租房/公租房172万套），将有效带动功能性、

便捷性家居用品市场增长。在这一趋势下，蚊帐作为提升生活品质的重要

组件，也将迎来结构性增长机遇，尤其是华南地区，由于天气潮湿、多蚊

虫等，成为蚊帐消费的第一大主力。例如：2024年，抖音平台购买蚊帐的

群体中，位于广东的人群销售额占比达16%+，远超其它地区。

租房市场需求为蚊帐行业提供稳定增量1

近2.6亿

租房人数

50%+
租房5年

4,000万

一线租房



来源：头豹研究院

未来，蚊帐的制造将（1）加速向智能化转型：如蚊帐杆的精准冲断装置；（2）强化安全设计：如加厚
碳钢支架和铁艺支架的使用；（3）提升便捷性：如折叠设计；（4）迎合个性化审美：如定制化服务

中国蚊帐行业发展趋势

中国蚊帐行业发展空间——发展趋势

01

02

03

04

蚊帐行业发展

趋势

➢ 智能化发展：例如，南通凯森新材料研发的精

准冲断装置，通过自动化控制提升蚊帐杆生产

效率，为智能生产提供技术支持。此外，纳米

银离子涂层技术被应用于蚊帐表面，既能高效

防蚊，又能抑制细菌滋生，满足消费者对健康

防护的需求。未来，蚊帐行业将加速向智能化

转型，通过集成传感器、驱蚊模块等技术提升

产品附加值。例如：集成CO₂吸附材料与动态

密封系统，实时阻断蚊子感知路径。

➢ 便捷化设计：随着城市化进程加快和租房市场

扩张，传统蚊帐的复杂安装流程难以适配快节

奏生活，因此“免安装设计”成为主流趋势。例

如，无印良品、童颜等品牌推出的可折叠蚊帐

采用七股钢丝支架或加粗PVC材质，单手即可

快速展开，搭配便携收纳袋实现秒速收纳。同

时，轻量化材料如尼龙、无纺布的应用显著降

低产品重量，便于携带至户外露营或旅行场景。

➢ 安全性升级：蚊帐的安全设计正从单一防护向

多维度升级。例如，美朵嘉防摔蚊帐新品的“安

全铁四角”设计，采用加厚碳钢支架，三通部分

为ABS汽车级材质，抗压性极强；加密双丝网

纱密度达36孔/㎡，孔径仅0.1cm，防蚊防坠双

重保障。此外，防摔蚊帐新趋势中，铁艺支架

逐步取代玻璃纤维杆，避免碎片扎伤风险，同

时搭配大白鲨防爆拉链（咬合力强、顺滑不卡

顿），进一步强化使用安全性。

➢ 个性化迎合：消费者对蚊帐的审美与功能需求

日益多样化，催生个性化设计。例如，针对儿

童市场的“卡通造型蚊帐”；部分品牌推出带夜

灯、音乐功能的儿童蚊帐，兼顾实用与趣味性。

此外，高端家居市场偏好定制化服务，如根据

用户房间尺寸和装饰风格设计专属蚊帐，满足

Z世代对“品质生活”的追求。



第四部分
中国蚊帐行业竞争
现状



来源：头豹研究院

中国蚊帐行业竞争现状——竞争格局
相比于Cotton Faith、艳阳天、高睿家纺、南极人等品牌热衷于推出丰富的蚊帐款式，美朵嘉蚊帐凭借高
安全标准、创新功能设计等实现显著高溢价，在行业占据领先地位并引领行业发展

中国蚊帐行业的竞争格局

Cotton Faith

艳阳天

高睿

南极人

无印良品

恬梦莱

九洲鹿

雅鹿

北极绒

美朵嘉

半弦月

猫人

博洋

夏维怡

水星

富安娜

多喜爱

艾薇

罗莱

梦洁

远梦

丸丫

产品丰富度

产品上新速度 气泡大小：热销款式价格
自主创新品牌

综合家纺企业

贴牌/零售商

依据：（1）产品丰富度：以各品牌淘天旗舰店导出的蚊帐款式数为主，款式最多的排名第一；（2）产品上新速度：淘天平台，以“蚊

帐”和“2025”为关键词搜索，导出4,828条商品链接，对商品链接的品牌来源进行汇总，链接数量最多的品牌排名第一；（3）热销款式

价格：以各品牌淘天旗舰店蚊帐销量最高的款式的最新价格为准。产品上新速度及热销款式价格数据均以2025年5月22日的数据为准。

❑ 相比于Cotton Faith、艳阳天、高睿家纺等品牌

具备丰富的蚊帐款式，美朵嘉蚊帐凭借高安全标

准和不断迭代的创新功能设计，实现显著高溢价

（各热销款式中，美朵嘉的价格明显高于除丸丫

外其它蚊帐品牌），在行业占据领先地位并引领

行业发展。具体而言，从产品丰富度看，Cotton

Faith、艳阳天、高睿家纺、南极人等品牌蚊帐的

款式均超100种，尤其是Cotton Faith，蚊帐款式

多达500种，但从产品的实用性、功能性、设计

感等方面看，上述品牌蚊帐款式多为基础款，产

品附加值低。例如：Cotton Faith热销款式均价

仅为30+元；高睿家纺热销款式价格不超10元

（只有纱帐）。其它品牌如美朵嘉、半弦月等的

蚊帐款式虽不及上述品牌，但却凭借功能拓展

（防摔、抗菌防螨等）、个性化设计等在行业获

得高溢价。从产品上新速度看，美朵嘉凭借强大

的研发能力实现迅速推新以及产品迭代。在淘天

平台以“蚊帐”和“2025”为关键词搜索，与美朵嘉

品牌相关的链接超260条，同期Cotton Faith为

190+条、艳阳天和高睿家纺均不足50条。
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中国蚊帐行业竞争现状——典型企业（美朵嘉）
美朵嘉专注于适配不同细分场景、不同年龄段的蚊帐设计、生产和销售，其产品主要包括防摔系列、分
床睡系列、学生宿舍系列等多种类别，仅淘天平台产品月销量可达40万件

美朵嘉公司简介及产品现状

企业名称：苏州美朵嘉家用纺织品有限公司

成立时间：2013年 总部地址：苏州

主营业务：专注于方顶/蒙古包式蚊帐的生产销售，并针对婴童

防摔、卧室、学生宿舍等不同细分场景以及不同年龄段研发多种

款式的蚊帐，在售蚊帐款式50+。此外，经营的商品还包括四件

套、床单、凉席等家用纺织品。公司销售以淘天、抖音、京东及

微信商城等为主。淘天旗舰店显示，公司月销产品数超40万件。

蚊帐 凉席

枕头

被子

围栏 配件

蚊帐类别 产品图片 特点

宝宝防摔

系列

• 加强支架：6.4kg单缸级别支架，是普通的3倍重；

• 加密网纱：双丝加密网纱（吊床级别），克重提

升约2倍，易撕裂处采用六维防撕裂工艺

• 三通接口：头盔级ABS材料，保证稳定性

• 防爆拉链：户外帐篷等级防爆拉链

宝宝分床

睡系列

• 针对0-3岁儿童，设计拼接床专用蚊帐/子母床一

体式蚊帐等；针对4-12岁儿童，设计帐篷床单一

体式蚊帐

• 卡通设计、支架加高加粗、细密六角网纱、加厚

尼龙三通接口、防爆拉链、部分采用全棉材质

学生宿舍

系列

• 遮光帘：3层遮光帘（防撕裂强化层、黑覆膜遮光

层、灰覆膜防潮层），100%遮光非涂层

• 六面全包防虫防潮、四面加宽防蚊布（考虑到南

方梅雨天、宿舍近卫、临床床位等情形）

• 外穿杆增加稳定性、拉链床单30s铺好且不会乱

其它系列

宫廷风落地蚊帐、可折叠/

免安装/简易安装蚊帐、婴

儿推车全罩式蚊帐

• 满足个性化审美、细分场景需求



来源：头豹研究院

中国蚊帐行业竞争现状——典型企业（美朵嘉）
美朵嘉蚊帐的核心优势在于其更高的安全标准（强大的防摔设计）和快速响应市场需求的能力（如细节
把控、可折叠/免安装/简易安装款的推出）

美朵嘉蚊帐的优势

❑ 首先，安全性是美朵嘉的核心优

势，其全系产品均采用A类母婴级

面料以保障婴童安全（例如：热

销爆款——床单一体防摔蚊帐确

保0甲醛0邻苯0致癌芳香胺）。同

时，美朵嘉蚊帐使用双丝加密网

纱（部分蚊帐产品，下同）、支

架使用高强度双股钢丝，叠加加

厚尼龙接头、加宽防滑带、防撕

裂包缝技术、防摔三重加固结构

（三角支撑+弹性纤维+回字兜底）

等设计，有效防止婴童跌落。其

次功能上，除实现360°全面防蚊

外，美朵嘉蚊帐还具备A类抑菌、

防螨等多种功能。此外，该品牌

注重细节设计（如提供充足活动

空间、卡通造型设计、多色选择

等）以及通过推出免安装/可折叠

款等，快速响应市场需求，产品

获得市场青睐。

• 面料：A类母婴级别面料，并添加抑菌科技

• 支架：全面升级，加宽加高

• 网纱：使用加密网纱，提升网纱顶破力，并采用防撕

裂技术，避免婴童在推拉过程中撕破网纱

• 拉链：引入户外帐篷级的7号防爆拉链，牙齿要合理超

强，防爆性远超普通拉链

• 连接：普通蚊帐通常采用塑料材质，长期容易碎裂坍

塌，公司改用ABS材料并升级其配比，韧性弹性更足，

甚至能承受汽车碾压测试而不碎裂

高安全标准

• 注重细节设计：例如（1）靠墙侧增加2个收

纳袋，收纳床上杂物；（2）多种配色选择

以及卡通设计；（3）床单一体式设计；（4）

加高设计增大蚊帐空间，确保不压抑；（5）

夜灯小风扇

• 迅速推新：例如（1）推出儿童即可动手安

装的蚊帐（简易安装）、免安装蚊帐和可折

叠蚊帐；（2）防摔蚊帐版本包括标准版、

Pro版、Max版、Air版等多种

快速响应市场需求
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