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研究目的及热门资讯

本报告为对中国司美格鲁肽药物市场进行研究。

通过回顾2025年第三季度司美格鲁肽的市场

动向、销售情况来分析市场，并对当今司美格

鲁肽市场现状进行分析，以对未来市场动向展

开研判。

研究区域范围：中国地区

研究对象：司美格鲁肽药物

本报告的关键问题：

➢ 司美格鲁肽2025年第三季度热门资讯及市

场信号为何？

➢ 司美格鲁肽2025年第三季度的销售情况如

何？反映了什么现状？

➢ 司美格鲁肽在2026年是否有新的市场信号？

• 中国5月15日起GLP-1药物须凭纸质处方购买，监管趋严：2026年5月15日《药品管理法实施条例》施行，司美

格鲁肽、替尔泊肽等GLP-1针剂被严格管控。购买需凭实体医院3天内有效纸质处方，药店药师二次审核，全程

冷链储存并扫码追溯。新规旨在遏制滥用、保障用药安全，短期或影响终端销量

• 丽珠集团司美格鲁肽注射液获CDE承办，国产仿制药竞争白热化：2026年5月18日丽珠集团司美格鲁肽注射液两

项上市申请获CDE承办，为生物类似药，针对2型糖尿病适应症。丽珠采用“降糖先行、减重跟进”策略，加速推

进上市，成为国内少数同步双规格布局的企业。此举标志着国产司美格鲁肽仿制药进入上市冲刺阶段，价格战

预期升温

• 恒瑞医药GLP-1双靶点药物III期成功，有望冲击第一梯队：2026年5月恒瑞医药宣布其GLP-1/GIP双靶点激动剂

III期临床成功。数据显示，68周平均减重19.5%，优于司美格鲁肽，接近替尔泊肽水平。公司同步推进心血管适

应症研发，差异化布局慢性病领域，有望打破外资垄断格局

• 礼来替尔泊肽2026Q1收入超司美格鲁肽，上调全年业绩指引：2026年5月9日礼来一季报显示，替尔泊肽收入

首次超过司美格鲁肽，成为GLP-1赛道新龙头。受益于减重适应症快速放量及定价优势，礼来上调2026年全年

业绩指引，核心驱动来自替尔泊肽在全球减重市场的渗透率提升及中国区商业化加速

研究目的 热门资讯
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2025年Q3司美格鲁肽行业热门资讯及市场信号——临床研发进展
司美格鲁肽注射液在中国新增慢性肾病适应症、在美国获批用于脂肪肝治疗，成为全球首个覆盖降糖、
心血管、肾脏及MASH的GLP-1RA，填补了相关临床空白，为患者提供了全面的代谢与器官保护方案

司美格鲁肽注射液新增慢性肾脏病适应症在华获批

头豹洞见

❑ 2025年7月18日，诺和诺德宣布司美格鲁肽注射液（诺和泰®）新增慢性肾脏

病（CKD）适应症获中国国家药监局批准，成为中国首个且唯一获批用于降低伴

有慢性肾脏病的2型糖尿病成人患者估算肾小球滤过率（eGFR）持续下降、终末

期肾病和心血管死亡风险的胰高血糖素样肽-1受体激动剂（GLP-1RA）。此前该

药已获批用于降糖及降低2型糖尿病合并心血管疾病患者主要不良心血管事件风

险，此次新增后，成为全球首个覆盖降糖、心血管和肾脏三大核心适应症的

GLP-1RA，填补了糖尿病肾病等领域临床需求空白，为患者提供更全面代谢与器

官保护管理方案。

司美格鲁肽获FDA批准用于脂肪肝治疗

头豹洞见

❑ “司美格鲁肽致盲风波”在2025年第一季度引发了医药市场的广泛震动。这一

负面事件迅速在患者群体和投资领域扩散，使得众多患者对司美格鲁肽的安全性

产生严重质疑，用药依从性大幅降低，直接影响了该药物当前的市场销量。对于

投资者而言，也对相关企业的未来发展前景增添了诸多不确定性，导致股价波动。

❑ 然而，从行业长远发展角度，这也为整个医药市场敲响了安全警钟。相关企业

需以此为契机，强化药物安全监测与信息披露。若能妥善化解危机，将推动行业

在药物研发、使用及监管等多环节走向规范与成熟。

热门资讯 1

➢ 诺和诺德于2025年7月18日宣布，近日，中国国家药品监
督管理局（NMPA）正式批准了诺和泰®（司美格鲁肽注
射液）新增慢性肾脏病（CKD）适应症，成为中国首个且
唯一的GLP-1受体激动剂（GLP-1RA）获批用于降低伴有
慢性肾脏病的2型糖尿病成人患者eGFR持续下降、终末期
肾病和心血管死亡的风险。

• 诺和泰®此前已被批准用于饮食控制、二甲双胍和/或磺脲类药物治疗后血糖
不达标的成人T2DM患者，并用于降低T2DM合并心血管疾病患者的主要不良
心血管事件的风险。诺和泰®新适应症的获批，标志着糖尿病肾病的治疗有新
的选择。作为全球首个覆盖降糖、心血管和肾脏三大适应症的GLP-1RA，其不
仅满足了未被满足的临床需求，还通过综合管理为患者提供多效管理方案。

热门资讯 2

➢ 诺和诺德近日宣布，美国食品药品监督管理局（FDA）已
基于补充新药申请（sNDA）批准了Wegovy（中国商品名
为诺和盈，司美格鲁肽2.4mg）的新增适应症：在控制饮
食和增加体力活动的基础上，用于治疗代谢相关脂肪性肝
炎（MASH）伴中重度肝纤维化（符合F2-F3期纤维化）的
非肝硬化成人患者。

• 诺和诺德研发执行副总裁兼首席科学官（CSO）MartinHolstLange表示：
“Wegovy现在拥有了独特的地位：成为首个也是唯一一个获批用于治疗MASH
的GLP-1药物。这在证实其减重、心血管获益的大量临床数据之外进一步丰富
了司美格鲁肽的获益证据。我们为MASH患者带来了一种新治疗方案，不仅能
阻止疾病活动，还能帮助逆转肝脏损伤。”

头豹洞见

❑ 司美格鲁肽斩获全球首个GLP-1类代谢相关脂肪性肝炎（MASH）治疗适应症，

既是诺和诺德“明星分子”开发的又一重大突破，也标志着MASH治疗领域迎来关

键分水岭。其III期临床数据坚实验证了GLP-1通路对改善肝脏炎症、逆转纤维化

的有效性，为受疾病困扰的患者带来了全新治疗选择。未来MASH治疗领域将更

趋活跃：司美格鲁肽与Rezdiffra的“两强争霸”序幕刚启，口服小分子GLP-1RA、

FGF21类似物等新锐疗法及组合策略快速崛起；国内药企在仿制追赶的同时，正

积极布局创新靶点与多特异性分子，力争在全球创新版图中占据一席之地。随着

更多有效疗法涌现及可及性提升，终结MASH的健康威胁，正从愿景走向现实。



4
www.leadleo.com 400-072-5588

#6C0000

#7C0000

#940000

#B20000

#C00000

#E00000

#E994A6

#F3C3CD

#9A0000标准色

衍生色

#D4C4C4

#BFBFBF

#D9D9D9

#9E7A7A

#573F3F

#705252

#8E6868

#9E7A7A

#AB8B8B

#B69A9A

#D4C4C4

#EEE7E6

©2026 LeadLeo

来源：头豹研究院

2025年Q3司美格鲁肽行业热门资讯及市场信号——海外竞品动态
礼来替尔泊肽营收紧追司美格鲁肽，口服GLP-1药物orforglipron临床效果优于口服司美格鲁肽，正推动
GLP-1赛道格局重构

三季度礼来替尔泊肽营收高速增长

头豹洞见

❑ 2025年前三季度，礼来替尔泊肽营收实现高速增长，以248.37亿美元销售额

紧追诺和诺德司美格鲁肽，两者差距仅6.25亿美元，且在美国终端市场处方占比

实现反超，彻底打破了司美格鲁肽一家独大的市场格局。GLP-1赛道由此进入双

雄竞争的白热化阶段，市场份额正快速重构，昔日“全球药王”默沙东K药虽保持

双位数同比增长，却已被二者大幅超越。行业头部竞争的加剧，正倒逼企业加速

在适应症拓展、临床疗效优化与差异化布局上的突破，推动整个赛道从单一产品

主导迈向多元创新竞争的全新发展阶段，也为后续产品迭代与新靶点研发注入了

更强动力。

礼来宣布自研GLP-1制剂降糖、减重效果优于口服司美格鲁肽

头豹洞见

❑ “司美格鲁肽致盲风波”在2025年第一季度引发了医药市场的广泛震动。这一

负面事件迅速在患者群体和投资领域扩散，使得众多患者对司美格鲁肽的安全性

产生严重质疑，用药依从性大幅降低，直接影响了该药物当前的市场销量。对于

投资者而言，也对相关企业的未来发展前景增添了诸多不确定性，导致股价波动。

❑ 然而，从行业长远发展角度，这也为整个医药市场敲响了安全警钟。相关企业

需以此为契机，强化药物安全监测与信息披露。若能妥善化解危机，将推动行业

在药物研发、使用及监管等多环节走向规范与成熟。

热门资讯 3

➢ 2025年前三季度，诺和诺德的司美格鲁肽以254.62亿美元
销售额暂列第一，礼来的替尔泊肽以248.37亿美元紧随其
后，两者差距仅6.25亿美元。

➢ 作为昔日“全球药王”，默沙东的K药前三季度销售额233.03
亿美元，排名第三，同比增长虽保持双位数，但已被GLP-
1双雄远远超越。

• 2025年第三季度礼来替尔泊肽销量与营收大幅增长，凭借优异的临床疗效迅速
拓展市场。其市场份额持续提升，不断压缩司美格鲁肽的生存空间，二者营收
差距持续收窄。在美国终端市场中替尔泊肽处方占比实现反超，行业头部竞争
愈发激烈，彻底改变了司美格鲁肽一家独大的市场局面。

热门资讯 4

➢ 2025年9月，礼来公司公布了在研口服小分子GLP-1 RA
（胰高血糖素样肽‐1受体激动剂）药物“orforglipron”的Ⅲ
期临床研究“ACHIEVE-3”的顶线结果。该结果显示，
orforglipron的降糖效果显著优于口服司美格鲁肽。8月底，
公司曾发布orforglipron的Ⅲ期临床研究“ACHIEVE-2”的顶
线结果，试验面向肥胖或超重的合并Ⅱ型糖尿病成人患者。

• 礼来公司执行副总裁（Kenneth Custer）点评称，最终接近正常血糖的参与者
中，使用最高剂量orforglipron的人数，几乎是使用最高剂量口服司美格鲁肽
人数的3倍。加上orforglipron每天一次的口服剂量和广泛的可扩展性，增强了
其作为2型糖尿病基础治疗药物的潜力。

头豹洞见

❑ 2025年9月，礼来公布在研口服小分子GLP-1药物orforglipron的Ⅲ期临床顶线

结果，其降糖效果显著优于口服司美格鲁肽，在高剂量组中实现近正常血糖的患

者人数几乎是后者的3倍，此前公布的减重数据也展现出强劲潜力。该药物每日

一次的口服给药方式兼具便利性与可扩展性，进一步强化了其作为2型糖尿病基

础治疗药物的竞争力。这一突破不仅是礼来在GLP-1赛道差异化布局的关键一步，

也标志着口服GLP-1药物竞争进入新阶段，为诺和诺德的口服司美格鲁肽带来直

接挑战，或将重塑全球GLP-1市场格局，倒逼行业加速在剂型优化、疗效提升与

患者依从性改善上的创新突破。
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2025年Q3中国司美格鲁肽销售市场全景分析——销售额情况
2025年Q3司美格鲁肽院端销售额同比回暖，7-9月增速持续攀升，新适应症推广与季节性需求推动反弹，
仿制药申报影响有限

中国司美格鲁肽销售额情况（院端），2023Q3-2025Q3
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❑ 2025年Q3中国司美格鲁肽院端销售额同比整体回暖，呈现“短

期承压—稳步修复—加速反弹”的态势。单月数据显示，7月

销售额33,790.3万元，同比增长24.7%；8月销售额32,178.7万

元，同比增长24.8%；9月销售额44,683.8万元，同比增长39.9%，

环比持续加速回升，市场修复动能显著增强。

❑ 7月销售额增速放缓，主要受国产GLP-1仿制药申报升温与部

分医院处方限制影响。石药集团、惠升生物等多家企业的司

美格鲁肽仿制药提交上市申请，市场对价格与供应的预期出

现观望情绪；同时部分医院对减重适应症处方管理趋严，叠

加2024年7月高基数效应，导致同比增速短暂承压。8月增速

回升至24.8%，得益于司美格鲁肽新适应症的学术推广深化，

其糖尿病与慢性肾病适应症获批后，临床认可度持续提升，

基层渠道放量明显，抵消了仿制药预期带来的部分影响。9月

销售额同比大幅增长39.9%，核心受秋冬季节代谢性疾病就诊

高峰与企业渠道策略优化驱动，糖尿病患者复诊率提升，院

端处方量显著增加，企业同步推进慢病管理项目与患者教育，

推动处方回流。此外，剂型结构显示注射剂占比稳定，口服

片剂仍处于早期渗透阶段，对整体销售影响有限。

❑ 整体来看，2025年Q3司美格鲁肽院端表现是适应症拓展、渠

道深耕与季节性需求共振的结果，后续需持续关注仿制药获

批进度、医保政策调整及竞品口服剂型的商业化进展。
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2025年Q3中国司美格鲁肽销售市场全景分析——销量情况
2025年Q3司美格鲁肽院端销量与销售额同步回暖，7-9月增速持续攀升，处方量放量为核心驱动，口服
剂型影响有限

中国司美格鲁肽销量情况（院端），2023Q3-2025Q3

53.2
46.1

57.1
46.7 46.2

55.157.6 54.7

76.1

7月 8月 9月

-12.3%
+23.4%

+0.3%
+18.4% -3.6%

+38.1%

2023年 2024年 2025年

单位：万盒；%

历
年
销
量
变
化
情
况

25
年
Q3
剂
型
分
布
情
况 99.72%

0.28%

片剂 注射剂

7月

99.79%

0.21%

8月

99.80%

0.20%

9月

❑ 2025年Q3中国司美格鲁肽院端销量与销售额走势高度

同步，量价匹配度较高。销量端，7月销量57.6万盒，

同比增长23.4%；8月销量54.7万盒，同比增长18.4%；

9月销量76.1万盒，同比增长38.1%，环比持续加速回

升，与销售额变动趋势完全一致，说明核心驱动因素

均来自市场竞争与需求环境。

❑ 从量价关系来看，7月销量增速（23.4%）略低于销售

额增速（24.7%），反映单盒销售价值小幅提升，或与

糖尿病适应症处方占比提升、产品结构优化有关；8

月销量增速（18.4%）显著低于销售额增速（24.8%），

9月销量增速（38.1%）与销售额增速（39.9%）基本持

平，表明后期处方量放量成为增长核心动力，单盒价

值贡献回归常态。剂型结构方面，Q3注射剂仍占绝对

主导，销量占比稳定在99.7%以上，与销售额剂型分布

高度吻合，口服片剂仍处于早期渗透阶段，对整体影

响有限。

❑ 综合来看，2025年Q3司美格鲁肽院端量价同步回暖，

前期仿制药申报带来的观望情绪对销量的短期压制，

后期被新适应症推广与季节性就诊高峰带来的处方量

反弹所抵消，量价修复节奏差异也体现出企业在产品

结构与推广策略上的调整成效。
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2025年Q3中国司美格鲁肽销售市场全景分析——重点区域对比
2025年Q3司美格鲁肽重点区域市场分化显著，天津凭借渠道深耕领跑，京沪受竞争与观望情绪影响增
速放缓，中西部仍以核心医院为主

中国司美格鲁肽市场重点区域对比分析，2025Q3

单位 北京市 天津市 上海市 重庆市 山东省 新疆维吾尔自治区 四川省

人口 万人 2,180.0 1,363.0 2,485.4 3,187.3 10,043.0 2,639.0 8,318.0

GDP 亿元 38,319.5 13,416.1 40,721.2 24,449.4 77,115.0 15,568.2 49,322.2

人均GDP 万元/人 17.6 9.8 16.4 7.7 7.7 5.9 5.9

销售额 万元 11,153.8 11,898.8 10,585.2 1,863.4 4,452.1 814.1 3,026.0

人均销售额 元/人 5.1 8.7 4.3 0.6 0.4 0.3 0.4

销量 盒 181,707.0 200,303.0 177,219.0 35,502.0 80,478.0 13,743.0 52,305.0

人均销量 盒/万人 83.4 147.0 71.3 11.1 8.0 5.2 6.3

*除人口数据为2025年年末外，其余数据均基于2025年第三季度数据计算而得

❑ 2025年第三季度，中国司美格鲁肽重点区域市场差异显著，各区域表现受经济水平、医疗资源、竞争格局与政策环境影响呈现明显分化。从直辖市来看，表现分化突

出。天津市本期销售额11,898.8万元，人均销售额8.7元/人，销量200,303.0盒，人均销量147.0盒/万人，在重点区域中表现领先，主要受益于京津冀一体化医疗资源协

同与企业在基层医院的深度学术推广，糖尿病适应症处方放量明显。北京市本期销售额11,153.8万元，人均销售额5.1元/人，销量181,707.0盒，人均销量83.4盒/万人，

受仿制药申报带来的市场观望情绪影响，增速略有放缓，但凭借全国医疗中心的优势，仍保持较高市场规模。上海市本期销售额10,585.2万元，人均销售额4.3元/人，

销量177,219.0盒，人均销量71.3盒/万人，受本地替尔泊肽等竞品密集布局影响，市场分流效应明显，增速不及预期。重庆市本期销售额1,863.4万元，人均销售额0.6

元/人，销量35,502.0盒，人均销量11.1盒/万人，受经济水平与医疗资源分布不均限制，市场规模仍处于低位。

❑ 省级区域方面，山东省人口基数大，本期销售额4,452.1万元，人均销售额0.4元/人，销量80,478.0盒，人均销量8.0盒/万人，市场规模虽有所增长，但人均水平仍偏低，

主要受基层处方推广进度与医保支付政策影响。四川省本期销售额3,026.0万元，人均销售额0.4元/人，销量52,305.0盒，人均销量6.3盒/万人，市场表现与山东相近，

增长主要来自省会城市核心医院的处方贡献，下沉市场仍待拓展。新疆本期销售额814.1万元，人均销售额0.3元/人，销量13,743.0盒，人均销量5.2盒/万人，受经济水

平与医疗可及性限制，市场渗透率仍处于低位。总体而言，2025年第三季度司美格鲁肽重点区域市场差异，是经济水平、医疗资源、竞争格局与政策环境等多因素综

合作用的结果，天津凭借区域协同与渠道深耕实现领先，京沪受竞争与观望情绪影响增速分化，中西部省份仍以核心医院市场为主，下沉空间广阔。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：直辖市——天津市
天津市司美格鲁肽院端2023Q3-2025Q3销售额先降后升、销量降幅显著大于北京，反映其在竞品与医
保控费冲击下，2025Q3需求释放强烈，需求韧性更强

天津市司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q3-2025Q3

销售额情况 销量情况

8,552.2
6,372.8

11,898.8

2023Q3 2024Q3 2025Q3

天津市司美格鲁肽销售额情况（万元）

99.97%2025年Q3注射剂
占比情况

天津市司美格鲁肽销售额月度分布情况（%）

25.27%

7月

8月

53.98%9月
20.75%

2023Q3

27.84%

39.14%
7月

8月

33.02%
9月

2024Q3

22.82%

7月

8月

50.22%9月

26.96%

2025Q3

❑ 天津市司美格鲁肽院端第三季度销售额呈先降后升走势，2023Q3为8,552.2万

元，2024Q3降至6,372.8万元，2025Q3大幅攀升至11,898.8万元。而北京市同

期保持高位稳中有降，2023Q3至2024Q3微增至11,707.1万元，2025Q3小幅

回落至11,153.8万元，天津2025Q3销售额超过北京同期，需求释放更强烈。

天津市司美格鲁肽销量情况（盒）

140,719
105,414

200,303

2023Q3 2024Q3 2025Q3

99.96%2025年Q3注射剂
占比情况

天津市司美格鲁肽销量月度分布情况（%）

24.27%

7月

8月

54.11%9月
21.62%

2023Q3

28.86%

37.88%
7月

8月

33.27%
9月

2024Q3

22.45%

7月

8月

50.39%9月

27.17%

2025Q3

❑ 天津市司美格鲁肽第三季度销量呈先降后升走势，2023Q3为140,719盒，

2024Q3降至105,414盒，2025Q3大幅攀升至200,303盒，与销售额趋势高度

相同。剂型仍以注射剂为主，结构稳固。月度分布前低后高特征明显，2025

年9月销量占比进一步提升，量价同步修复，体现区域竞争承压下的需求韧性。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：直辖市——重庆市
重庆市司美格鲁肽院端2023Q3-2025Q3销售额、销量均先稳后降，销量降幅更显著，量价同步承压，
反映新一线城市在竞品冲击下承压更明显，抗风险能力弱于核心城市

重庆市司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q3-2025Q3

销售额情况 销量情况

2,358.3 2,401.4
1,863.4

2023Q3 2024Q3 2025Q3

重庆市司美格鲁肽销售额情况（万元）

99.99%2025年Q3注射剂
占比情况

重庆市司美格鲁肽销售额月度分布情况（%）

36.38%

31.36%

7月

8月

32.26%

9月

2023Q3

35.73%

31.21%

7月

8月

33.07%
9月

2024Q3

29.58%

28.58%

7月

8月

41.83%
9月

2025Q3

❑ 重庆市司美格鲁肽院端第三季度销售额呈先增后降态势，2023Q3为2,358.3万

元，2025Q3回落至1,863.4万元，与北京高位企稳、天津低位反弹、上海逆势

攀升的走势形成分化。月度分布虽延续前低后高，但整体修复力度偏弱，反

映新一线城市在竞争冲击下的承压更明显，抗风险能力弱于核心一线城市。

重庆市司美格鲁肽销量情况（盒）

44,489 46,007
35,502

2023Q3 2024Q3 2025Q3

99.99%2025年Q3注射剂
占比情况

重庆市司美格鲁肽销量月度分布情况（%）

38.74%

30.30%

7月

8月

30.96%

9月

2023Q3

37.46%

30.51%

7月

8月

32.02%

9月

2024Q3

29.12%

28.80%

7月

8月

42.08%
9月

2025Q3

❑ 重庆市司美格鲁肽第三季度销量先稳后降，2023Q3为44,489盒，2024Q3微

升至46,007盒，2025Q3回落至35,502盒，降幅较销售额更显著，量价同步承

压。注射剂剂型结构稳固，月度分布中9月占比提升明显，整体修复节奏弱于

核心一线城市，凸显对竞品冲击的敏感性。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份——山东省（1/4）
山东省2025年第三季度司美格鲁肽院端销售额达4,452.1万元，较2024年同期增长34.7%，核心城市占主
导，月度前低后高，市场集中度高，下沉空间大

山东省司美格鲁肽销售额情况（院端），2023Q3-2025Q3

994.3

1,118.6

1,227.8

1,227.8

1,437.5

1,082.5

1,896.0

0.02023年

2024年

2025年

9月8月7月

1,227.8

3,304.6

4,452.1

0.0

单位：万元

2025年Q3各地级市销售额情况

946.9
630.7

92.0 82.0 77.5

760.3

388.7
234.5

49.0 155.9 69.7
208.7

116.2
317.0

204.2 118.6

济南
市

青岛
市

淄博
市

枣庄
市

东营
市

烟台
市

潍坊
市

济宁
市

泰安
市

威海
市

日照
市

临沂
市

德州
市

聊城
市

滨州
市

菏泽
市

山东省司美格鲁肽销量情况（院端），2023Q3-2025Q3

17,910

20,496

23,700

23,700

25,352

20,379

34,630

02023年

2024年

2025年

9月8月7月

23,700

61,989

80,478

0

单位：盒

2025年Q3各地级市销量情况

17,039
13,018

1,588 1,433

12,831
7,589

4,614
971

3,101
1,104

3,642
1,723

4,458
3,612 1,918

济南
市

青岛
市

淄博
市

枣庄
市

东营
市

烟台
市

潍坊
市

济宁
市

泰安
市

威海
市

日照
市

临沂
市

德州
市

聊城
市

滨州
市

菏泽
市

1,834

❑ 山东省司美格鲁肽院端第三季度销售额呈持续高速增长态势，2023Q3仅

1,227.8万元，2025Q3进一步攀升至4,452.1万元，表现显著优于京津渝市场。

月度节奏逐月抬升，7月至9月销售额持续放大，反映需求稳步释放。

❑ 区域结构高度分化，济南青岛烟台等核心城市合计贡献超半数份额，其余地

级市规模普遍偏低，市场覆盖不均。整体呈现高集中度特征，下沉市场开发

仍有较大空间，后续可加大非核心城市渗透力度。

❑ 山东省司美格鲁肽院端第三季度销量与销售额走势一致，2023Q3仅23,700盒，

2025Q3攀升至80,478盒，量价同步实现高速增长。月度分布呈现前低后高的

清晰节奏，9月销量贡献度持续提升，与销售额修复节奏一致。

❑ 区域格局分化明显，济南青岛烟台等核心城市构成销量主力梯队，下沉市场

整体规模偏小，市场集中度较高。后续可依托核心城市的辐射效应，加大对

三四线城市的渠道覆盖，进一步挖掘市场增量空间。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份——山东省济南市（2/4）
济南市司美格鲁肽院端市场作为山东省核心增长极，2025年第三季度销售额与销量均居省内首位，增
速高于全省平均水平，展现出强劲的增长韧性与辐射带动效应

山东省济南市司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q3-2025Q3

251.0 155.4 251.0 188.0 246.8 297.2 402.8

3,095.0

4,069.0
4,424.0

2023.08 2023.09 2024.07 2024.08 2024.09 2025.07 2025.08 2025.09

0.0

5,609.0

0.0 0.0

7,408.0
5,609.0

0.0

5,207.0

2023.07

销售额 销量单位：万元；盒

2023Q3

实现销售额251.0万元 实现销量5,609盒

2024Q3

实现销售额594.5万元 实现销量12,773盒

2025Q3

实现销售额946.9万元 实现销量17,039盒

❑ 济南市司美格鲁肽院端市场作为山东省核心增长极，2025年第三季度销售额与销量均居省内首位，表现持续领跑全省。2023Q3市场尚处渗透初期，仅实现销售额

251.0万元、销量5,609盒，且仅8月有销售记录；2024Q3进入快速增长期，销售额升至594.5万元，销量大幅提升至12,773盒，量价同步攀升，处方量稳步扩容，市场

接受度持续提升。2025Q3市场进入高质量增长阶段，销售额进一步增至946.9万元，占全省总额超21%，销量同步攀升至17,039盒，占全省总量超21%，量价走势高度

协同，无明显分化。月度节奏呈现逐月抬升的清晰趋势，7月至9月销售额与销量持续放大，9月单月贡献占比近半，反映终端需求稳步释放，临床处方节奏优化。

❑ 作为省内医疗资源最集中的核心城市，济南市场增速高于全省平均水平，对全省的辐射带动效应显著。不同于部分区域受竞品冲击出现的波动，济南凭借完善的临床

教育体系和患者服务能力，展现出更强的抗冲击韧性，是支撑全省市场增长的关键引擎。后续可依托区域医疗优势，加快新剂型推广与下沉市场渗透，进一步巩固并

扩大市场领先优势，释放长期增长潜力。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份——四川省（1/4）
四川省司美格鲁肽院端2025年第三季度销售额与销量同步稳健增长，量价协同稳定，但市场高度集中
于成都，下沉渗透仍有较大拓展空间

四川省司美格鲁肽销售额情况（院端），2023Q3-2025Q3

791.2

842.8

736.9

738.8

738.8

1,050.8

849.6

816.3

1,238.4

2023年

2024年

2025年

9月8月7月

2,379.7

2,398.0

3,026.0

单位：万元

2025年Q3各地级市销售额情况

8.1 13.9 88.9
252.0

11.2 8.0 13.5
185.0

326.9

75.9 7.5
156.1 94.8 57.2 54.4 52.2 24.2 45.6 26.2 15.7

成都
市

阿坝
藏族
羌族
自治
州

巴中
市

达州
市

德阳
市

甘孜
藏族
自治
州

广安
市

广元
市

乐山
市

凉山
彝族
自治
州

泸州
市

眉山
市

绵阳
市

南充
市

内江
市

攀枝
花市

遂宁
市

雅安
市

宜宾
市

资阳
市

自贡
市

1,457.1

四川省司美格鲁肽销量情况（院端），2023Q3-2025Q3

13,318

13,741

12,304

13,610

13,610

19,154

12,775

14,723

20,847

2023年

2024年

2025年

9月8月7月

39,703

42,074

52,305

单位：盒

2025年Q3各地级市销量情况

126 1,058
1,776

3,696
181 334 210

3,712
6,211

1,492 110 1,790
1,790

860 1,087
1,176

423 827 598 286

成都
市

阿坝
藏族
羌族
自治
州

巴中
市

达州
市

德阳
市

甘孜
藏族
自治
州

广安
市

广元
市

乐山
市

凉山
彝族
自治
州

泸州
市

眉山
市

绵阳
市

南充
市

内江
市

攀枝
花市

遂宁
市

雅安
市

宜宾
市

资阳
市

自贡
市

23,490

❑ 四川省司美格鲁肽院端第三季度销售额持续稳健增长，从2023年的2,379.7万

元升至2025年的3,026.0万元，月度结构呈现逐月抬升趋势，9月单月贡献最高，

市场扩容节奏清晰。

❑ 地级市层面差异显著，成都市以1,457.1万元占据绝对主导地位，贡献近半销

售额，凉山德阳乐山等城市次之，其余地市销售额普遍偏低，区域市场高度

集中，下沉渗透仍有较大空间。

❑ 四川省司美格鲁肽院端2025年第三季度销量保持稳步上行，整体走势与销售

额形成良好呼应。月度销售分布更为合理，中下旬需求集中释放，产品整体

量价协同表现稳定。

❑ 各地级市发展差距依旧突出，成都依旧是区域核心市场，销量体量遥遥领先。

凉山、德阳、乐山等地形成第二梯队，其余地市销量规模偏小。全省市场资

源集中在头部城市，县域及基层市场挖掘不足，整体下沉渗透进度偏缓，后

续基层市场还有不小拓展潜力。
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中国司美格鲁肽代表地区销售洞察：重点省份——四川省成都市（2/4）
成都市司美格鲁肽院端2025年第三季度销售额与销量均居四川榜首，量价协同稳健增长，是支撑全省
市场的核心增长极

四川省成都市司美格鲁肽销售情况（院端），2023Q3-2025Q3

362.9 375.2 356.7 440.2 375.2 356.7 410.6 395.5 651.1

5,821.0
6,762.0

5,854.0
6,764.0 6,762.0

5,854.0
6,446.0 6,724.0

2023.07 2023.08 2023.09 2024.07 2024.08 2024.09 2025.07 2025.08 2025.09

10,320.0

销售额 销量单位：万元；盒

2023Q3

实现销售额1,094.8万元 实现销量18,437盒

2024Q3

实现销售额1,172.1万元 实现销量19,380盒

2025Q3

实现销售额1,457.1万元 实现销量23,490盒

❑ 从全省格局来看，司美格鲁肽在成都市院端市场的销售数据在2025年第三季度位列四川省榜首，是支撑全省市场的绝对核心增长极，对区域整体走势具有决定性影响。

2023Q3成都市场实现销售额1,094.8万元、销量18,437盒，产品处于区域快速扩张阶段，市场认知度与处方量稳步提升。2024Q3市场规模持续扩容，销售额攀升至

1,172.1万元，销量增长至19,380盒，量价同步走高，反映出市场需求持续释放、临床应用逐步成熟。

❑ 2025Q3销售额进一步增至1,457.1万元，销量同步提升至23,490盒，量价走势高度协同，展现出强劲的市场韧性。这一表现既得益于成都作为西南医疗中心的消费能力

与优质医疗资源优势，也与产品在当地持续的学术推广和患者教育密不可分。尽管GLP-1类竞品加速上市带来需求分流压力，同时司美格鲁肽片剂新剂型的市场渗透

仍处于培育期，医疗机构对新剂型的准入评估审慎，医生与患者接受度尚待提升，但成都市场凭借旺盛的基础慢病需求与成熟的诊疗体系，实现了规模的稳健扩张。

整体来看，成都市场基数高、需求韧性突出，仍是四川省内最具潜力的核心市场。后续需持续跟踪医保政策落地、新剂型推广进度及竞品布局节奏，通过强化渠道覆

盖、优化患者服务、加快新剂型临床渗透，进一步巩固市场地位，释放长期增长空间。
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中国司美格鲁肽市场研发进程追踪：司美格鲁肽研发管线
截至2026年5月，中国司美格鲁肽研发管线扩容至36条，后期管线扎堆，商业化进程存不确定性，赛道
已进入竞争白热化的关键节点

中国司美格鲁肽最高研发阶段管线情况，截至2026.05.28

单位：条

❑ 截至2026年5月28日，中国司美格鲁肽研发管线已增至36条，较3月20日的32条实现显著扩容，整体研发热度持续攀升，赛道竞争格局进一步白热化。从管线分布来

看，申请上市阶段管线数量由10条增至12条，临床前阶段由2条增至4条，临床申请阶段由2条增至3条，临床申请批准阶段新增1条管线，显示出前期研发活动加速推

进的态势，从源头到后期的研发链条均在同步扩张。

❑ 研发管线的阶段分布呈现出明显的“纺锤形”特征，申请上市和临床III期阶段构成了研发的主力阵营。其中申请上市阶段的12条管线和临床III期阶段的9条管线，合计占

比近六成，表明国内企业在后期研发阶段的竞争已进入白热化，短期内将迎来一波仿制药上市潮。同时临床前和临床申请阶段管线的增加，反映出企业对该靶点的长

期布局仍在持续，后续竞争将更趋激烈，赛道热度并未因后期管线扎堆而有所降温。

❑ 值得注意的是，临床阶段不明的管线已清零，研发项目的透明度和推进效率有所提升，显示出行业整体研发管理水平的优化。但批准上市阶段的管线数量仍维持在2

条，说明尽管研发管线众多，但真正通过审批实现商业化的路径仍存在不确定性，后期临床数据质量、生产工艺合规性及审评政策变化都可能成为影响上市进程的关

键变量。

❑ 整体来看，司美格鲁肽赛道已进入研发与商业化的关键节点，未来6至12个月将是国内仿制药集中获批的高峰期，市场格局或将迎来重塑。企业需在加速推进后期临

床的同时，积极应对潜在的审批风险与市场竞争，通过差异化的剂型开发、适应症拓展及商业化策略，在激烈的赛道竞争中抢占先机。

2 2 1

5

10 10

2
4 3

1

5

9

12

2

临床前 临床申请 临床阶段不明 临床申请批准 临床Ⅰ期 临床Ⅲ期 申请上市 批准上市

0 0

26.05.2826.03.20
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中国司美格鲁肽市场研发进程追踪：竞对产品研发情况
礼来Retatrutide三期数据显示其减重疗效显著优于司美格鲁肽，接近手术水平，将对司美格鲁肽原研及
仿制药市场形成双重冲击，重塑GLP-1赛道格局

Retatrutide（TRIUMPH-1）vs司美格鲁肽vs替尔泊肽

产品 靶点 剂量 周期 平均减重

Retatrutide（礼来） GLP-1/GIP/GCGR

12mg 80周 ~28.3%（~31.9kg）

12mg 104周（BMI≥35） ~30.3%（~38.6kg）

9mg 80周 ~25.9%（~29.2kg）

4mg 80周 ~19.0%（21.4kg）

司美格鲁肽（诺和） GLP-1
2.4mg（Wegovy） 68周 ~14.9%

7.2mg（HD） 72周 ~20.7%

替尔泊肽（礼来） GLP-1/GIP 15mg 72周 ~20.2%

❑ 2026年5月21日，礼来正式公布三靶点药物Retatrutide的Ⅲ期TRIUMPH-1临床研究结果，这款靶向GLP-1R、GIPR、GCGR的创新产品交出亮眼数据，对司美格鲁肽

构成强有力的市场威胁。本次研究采用随机双盲安慰剂对照设计，总计纳入2,339名受试者，4mg、9mg、12mg三个剂量组均成功达成主要临床终点。其中12mg剂量

组连续用药80周，受试者平均减重比例达到28.3%，针对重度肥胖人群开展的104周延长期试验中，减重幅度进一步提升至30.3%，疗效已接近临床减重手术标准。

❑ 横向对比司美格鲁肽，其常规2.4mg制剂68周平均减重约14.9%，高剂量7.2mg制剂72周减重为20.7%，两者疗效均与Retatrutide存在明显差距。同时该药物安全性表现

优异，不良反应停药率低于安慰剂水平，还可显著缩减受试者腰围，超六成人群实现BMI指标回归合理区间，综合产品力优势显著。

❑ 现阶段礼来已构建起完整的GLP-1产品矩阵，替尔泊肽深耕中端市场，Retatrutide瞄准高端重度肥胖赛道，口服制剂则覆盖轻中度减重与长期维持场景，全方位分流

司美格鲁肽的患者资源。Retatrutide预计于2026年底至2027年初启动上市进程，时间节点恰好与国内司美格鲁肽仿制药集中上市重合。这也意味着司美格鲁肽将同时

遭遇仿制药的价格冲击与新一代创新药的疗效挑战，市场发展面临双重压力。随着三靶点药物入局，GLP-1赛道竞争进入全新阶段，司美格鲁肽此前建立的市场优势

逐步弱化，整个行业的竞争格局也将迎来深度重塑。
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中国司美格鲁肽市场研发进程追踪：适应症布局发展
GLP-1赛道正从减重向慢性病适应症切换，临床纵深布局将决定企业长期竞争力，恒瑞医药等头部企业
已率先推进心血管肾病领域研发

主要企业GLP-1适应症布局

企业 减重 糖尿病 心血管 NASH/肾病 OSA

恒瑞医药 Ⅲ期 Ⅲ期 Ⅲ期（3项获批） CKD获批 -

诺和诺德 已上市 已上市 SELECT获批 脂肪肝推进 -

礼来 已上市 已上市 Ⅲ期 Ⅲ期 中国获批

信达生物 已上市 Ⅲ期 Ⅲ期入组完成 - -

已上市/获批 临床Ⅱ/Ⅲ期 未布局

❑ 从产业发展的底层逻辑来看，GLP-1赛道正经历从减重市场向慢性病市场的价值切换，临床适应症布局将成为决定企业长期增长潜力的核心变量。减重作为GLP-1的

主要应用场景，虽带来了较高的市场关注度，但患者一年内停药率高达65%-81%，市场增长空间已趋于稳定，且赛道竞争高度同质化，单纯依赖减重适应症难以支撑

企业的长期发展。

❑ 慢性病适应症是GLP-1产品实现持续增长的重要方向。心血管糖尿病肾病等领域患者生命周期长复购率高，产品一旦获得阳性临床数据，即可进入医保目录与临床指

南，开启十年以上的稳定放量周期，市场规模为减重赛道的三倍以上。恒瑞医药率先推进差异化布局，重点开展双靶点GLP-1的心血管获益适应症临床研究，成为全

球首个取得该领域临床突破的企业，将产品应用场景从减肥领域拓展至慢性病治疗领域，显著拓宽了市场空间。

❑ 诺和诺德礼来信达生物等头部企业亦同步推进心血管肾病等适应症的临床研发，慢性病适应症已成为下一阶段竞争的核心赛道。短期来看，减重适应症能够为企业带

来稳定的市场声量与现金流，但长期来看，慢性病适应症直接影响企业的持续增长能力。缺乏临床纵深布局的产品，仅能在减重赛道获取短期收益，无法构建可持续

的竞争优势。未来，随着各大企业慢性病适应症数据的披露，市场资源将向具备完整适应症矩阵的企业倾斜，临床纵深能力将成为GLP-1企业实现稳定发展的关键。
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致 摩熵医药

在本报告的研究与撰写过程中，摩熵医药数据库为研究工作提供了系统而全面的数据支持。作为中国

领先的医药产业数据库，摩熵医药数据库涵盖了药品销售、竞争情报、药品研发、全球上市、市场与准入、

一致性评价、中药、合理用药及行业参考等多维度的信息资源，具备数据时效性高、覆盖范围广、颗粒度

细的显著优势。

       本报告的多个章节，尤其是在药品销售、在研管线梳理以及重点企业对比等环节，均得益于摩熵医药

数据库的权威数据支撑。其翔实的数据不仅为本研究提供了坚实的事实依据，也使得研究结论更具科学性、

逻辑性与参考价值。同时，摩熵医药数据库的专业团队在数据整理、更新和验证方面秉持严谨态度，确保

了数据的真实性与可靠性。这种高标准的数据库建设理念，为本研究成果的形成提供了重要保障。

在此，谨向摩熵医药数据库及其团队表示诚挚的感谢与敬意。
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◆ 头豹研究院布局中国市场，深入研究19大行业，532个垂直行业的市场变化，已经积累了近100万行业研究样本，完成近10,000多个独立的研究咨询项目。

◆ 研究院依托中国活跃的经济环境，研究内容覆盖整个行业的发展周期，伴随着行业中企业的创立，发展，扩张，到企业走向上市及上市后的成熟期，研究院的各

行业研究员探索和评估行业中多变的产业模式，企业的商业模式和运营模式，以专业的视野解读行业的沿革。

◆ 研究院融合传统与新型的研究方法，采用自主研发的算法，结合行业交叉的大数据，以多元化的调研方法，挖掘定量数据背后的逻辑，分析定性内容背后的观点，

客观和真实地阐述行业的现状，前瞻性地预测行业未来的发展趋势，在研究院的每一份研究报告中，完整地呈现行业的过去，现在和未来。

◆ 研究院密切关注行业发展最新动向，报告内容及数据会随着行业发展、技术革新、竞争格局变化、政策法规颁布、市场调研深入，保持不断更新与优化。

◆ 研究院秉承匠心研究，砥砺前行的宗旨，从战略的角度分析行业，从执行的层面阅读行业，为每一个行业的报告阅读者提供值得品鉴的研究报告。

◆ 本报告著作权归头豹所有，未经书面许可，任何机构或个人不得以任何形式翻版、复刻、发表或引用。若征得头豹同意进行引用、刊发的，需在允许的范围内使

用，并注明出处为“头豹研究院”，且不得对本报告进行任何有悖原意的引用、删节或修改。

◆ 本报告分析师具有专业研究能力，保证报告数据均来自合法合规渠道，观点产出及数据分析基于分析师对行业的客观理解，本报告不受任何第三方授意或影响。

◆ 本报告所涉及的观点或信息仅供参考，不构成任何证券或基金投资建议。本报告仅在相关法律许可的情况下发放，并仅为提供信息而发放，概不构成任何广告或

证券研究报告。在法律许可的情况下，头豹可能会为报告中提及的企业提供或争取提供投融资或咨询等相关服务。

◆ 本报告的部分信息来源于公开资料，头豹对该等信息的准确性、完整性或可靠性不做任何保证。本报告所载的资料、意见及推测仅反映头豹于发布本报告当日的

判断，过往报告中的描述不应作为日后的表现依据。在不同时期，头豹可发出与本报告所载资料、意见及推测不一致的报告或文章。头豹均不保证本报告所含信

息保持在最新状态。同时，头豹对本报告所含信息可在不发出通知的情形下做出修改，读者应当自行关注相应的更新或修改。任何机构或个人应对其利用本报告

的数据、分析、研究、部分或者全部内容所进行的一切活动负责并承担该等活动所导致的任何损失或伤害。
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