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报告说明

核心目的

1.监控市场动态 
快速了解⾏业在最近⼀个⽉的核⼼表现（如销售额、销量、均价变化），明确增⻓是来⾃销量驱动还是价格驱动，把握市场的短期波动

⽅向。 
2.定位价格带变化 
识别在当⽉哪个价格区间最活跃、增⻓最快，为您的短期定价与促销策略提供即时参考。 
3.对标竞争者近况 
追踪头部品牌及热销商品在本⽉的排名、销售额及价格变动，了解竞争对⼿的最新动作为您的运营调整提供对照基准。 
4.捕捉消费趋势苗头 
通过当⽉的热⻔搜索词和热销商品情况，感知正在兴起的消费者偏好，为选品与内容营销提供即时灵感。 
5.运营优化与策略验证 
深⼊分析热销商品的关键特征（如上架时间、评分、营销策略等），提炼可复⽤的爆品公式与Listing优化⽅向。 
追踪头部商品的环⽐变化，评估市场对产品形态的接纳度，验证您的选品⽅向与促销策略，降低试错成本。

特别说明：

误差来源说明：Ozon平台数据受算法估算偏差（如销量/搜索量为模型推算值）及类目定义变动影响，与实际值可能存在差异•
报告中的分析结论、图表及解读版权归蔚云出海(广州)企业咨询有限公司所有•
本报告基于Ozon平台公开数据生成，旨在提供市场动态的参考性洞察，不构成直接运营决策建议。使用者需结合自身业务数据及实时市场验证结论，并关注政策更新对数据的影响。•

报告标题： ﻿俄罗斯﻿  -  Ozon  -  ﻿2026年﻿  -  ﻿扫地机器人﻿ - ﻿4月﻿ - 市场年度报告 - 蔚云出海
分析日期： ﻿2026年06月﻿
撰写方：蔚云出海(广州)企业咨询有限公司

数据来源：本报告所有原始数据来自Ozon官方平台
分析类目： ﻿扫地机器人﻿ 
分析商品数：﻿645﻿ 个热销商品，除特别注明外，本报告各数据维度分析均取自这一商品集合。
覆盖周期： ﻿2025年4月﻿ - ﻿2026年4月﻿ , 报告中"本月"为 ﻿2026年4月 ，"上月"为  ﻿2026年3月﻿，“去年同期月份”为﻿2025年4月﻿。

关于币种：本报告中的所有金额数据（如平均价位、销售额）均以“本地币”统计，“本地币”指具体业务所在国家或地区使用的当地货币。
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报告目录

1 市场整体发展态势 
•行业近一年销售额趋势
•⾏业核⼼指标概览（销售额、销量、平均价格） 
2 竞争格局分析 
•品牌格局 
• TOP10品牌排行
•品牌分布（销量 vs 价位）
3 搜索概况 
• TOP 15搜索词
4 在售商品分布 
•上架年份分布（商品数量 vs 销售额）
•上架⽉份分布（商品数量 vs 销售额）
5 畅销商品分析 
• TOP 10商品占⽐变化
• TOP 10商品明细
• TOP 10商品销售额占⽐及环⽐变化
• TOP 10新品（近两个⽉上架）明细及增⻓表现
6 价位段概况 
•各价格段销量与销售额份额及变化 
•各价位段上架时间分布 
•各价位段核⼼指标概览（销售概况、品牌格局/排行、TOP10商品）
7 报告总结 
•核⼼发现与市场洞察 
8 关于我们：蔚云出海介绍
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行业近一年销售趋势
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Ozon市场整体发展概况

﻿吸尘器﻿总体趋势

近一年【﻿吸尘器﻿】总体为﻿增长﻿趋势。
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类目销售占比Ozon市场整体发展概况

说明：本页面数据覆盖平台类目所有数据，图中泡泡为月销售额，泡泡越大，则该类目月销售额越高。
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比
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湿式吸尘器

﻿吸尘器﻿类目占比﻿吸尘器﻿类目分布

2026年4月﻿，在二级类目【﻿吸尘器﻿】中【﻿扫地机器人﻿】销售额占比﻿17.56%，排名第2﻿。
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类目头部GMV占比Ozon市场整体发展概况

﻿吸尘器﻿类目
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12.31% 12.17% 12.02% 11.68% 10.11% 8.12% 5.80%

2026年4月﻿，二级类目【﻿吸尘器﻿】中，三级类目﻿【电动扫帚】头部GMV占比最高，达98.22%﻿。即行业集中度最高。

说明：头部GMV指TOP 10 商品。
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行业核心指标概览Ozon市场整体发展概况
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2026年4月﻿，【﻿扫地机器人﻿】﻿645﻿个热销商品销售额﻿867,067,679﻿，﻿环比下跌-17.3%，销售额下跌主要由于销量下跌导致﻿。
同比下跌-1.2%，销售额下跌主要由于价格下跌导致﻿。
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上架年份分布Ozon在售商品分布
2026年4月，在售商品中，2025年上架的商品数量占比最大，达65.3%；2025年上架的商品销售额占比最大，达70.7%；2026
年上架商品数量占比16.3%，销售占比12.9%。﻿

在售商品上架年份分布（商品数量）

2025 196 (71.53%)

49 (17.88%)

2024 24 (8.76%) 4 (1.46%)

2026

2023

在售商品上架年份分布（销售额）

2025 613 百万 (77.08%)

2026 112 百万 (14.08%)

2024 52 百万 (6.5%)
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上架年份分布Ozon在售商品分布

在售商品上架年份分布（商品数量VS平均销售量）
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24
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49
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622
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商品数量 商品平均销售量

2026年4月﻿，在售商品中，﻿2025年上架的产品数量最多，196个，该年度上架的产品款均销售量为137﻿。
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TOP10商品占比趋势Ozon畅销商品分布

﻿扫地机器人﻿ TOP10商品GMV占比趋势

0%

5%

10%

15%

头
部

G
M

V
占

比

April May June July August September October November December January February March April
2025 2026

17.90%

14.94% 15.17%

16.56%
17.30%

14.74%
14.22%

11.27%

13.80%

12.31%

15.17%

13.28%

12.02%

近一年，﻿【扫地机器人】头部GMV平均占比14.26%﻿，﻿占比最高出现在2025年04月，占比达17.90%﻿。

说明：头部GMV指TOP 10 商品。
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Power BI Desktop

报告总结

报告全文54页，包含更详细的数据与深度分析。

如需查阅完整内容，扫码联系「蔚云出海 | Alice」，我们将为您提供协助。
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